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TENDENCIA: Consumo estimula novos ' : G cook,
desenvolvimentos no segmento de
‘carne vegetal’. Empresas aprimoram
seu portfolio melhorando as formulacoes e
extendendo suas linhas com produtos

ainda mais inovadores.

IMPACTO NA COR DOS ALIMENTOS:
Com mais opgdes a disposicdo do
consumidor de “carne vegetal”

ter um visual atrativo se torna
mais importante que nunca.

A demanda por novas tecnologias
de cores alimenticias crescera,
possibilitando inovar sem prejudicar
a aparéncia. Neste cenario, se
destacarao tons de vermelho de
opg¢oes naturais evstév‘eis aocalore
mérrﬁms de origem botanica para

aplicacdo em produtos a base de vegetais.

SOLICITE SUAS CORES PARA A NOVA
GERACAO DA CARNE VEGETAL AQUI!

ICIA: O consumidor atual tem pressa e
valorizam a conveniéncia das compras on-line e

entregas rapidas.

Dentre os inUmeros resultados obtidos na
busca por um produto, o destaque acaba sendo
para os itens com visual mais agradavel e
atrativo; este €, com frequéncia, um forte
atributo de diferenciacao e influencia

diretamente a intencao de compra. Com o -

impulso do e-commerce, produtos com

™ rotulagem mais simples e que facilitem a
escolha do consumidor devem ter cada vez mais
destagque — assim como tambéem ocorre nas

vendas fisicas.

Ter uma
aparéncia atrativa no mundc online € crucial. Pesquisas
com consumidor sugerem uma forte preferéncia por cores -
vividas (geralmente relacionadas a melhor sabor e aroma). Na era dos
rotulos iin;apos, cresce o interesse pelas cores naturais vibrantes, pois possibilitam’

maior atratividade para o consumidor cada vez mais exigente do e-commerce.
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TENDENCIA: Demanda impulsionada

principalmente pela geracao do milénio, o

interesse do consumidor em adotar dietas
' customizadas péra seus animais de

estimacéo usando ingredientes.amigaveis

tem revolucionado o segmento pet food.

Cores naturais s&0 um &timo recurso
para criar difefenciagéo dentro do
portfolio de cada empresa. |
Esperamos um forte aumento na

demanda por corantes naturais
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EOMESTYLE BOG THEATS

pet-friendly em 2020!

TANQUE VAZIO: REDUCAO
O cONSIINODE ALCOO!L

TENDENCIA: Consumo de alcool continua a reduzir,

' : especia[meﬁte entre jovens adotando uma visao
mais holistica para sua saude. Os chamados
mocktails (cogquetéis nao-alcodlicos) tém se
mostrado cada vez mais frequentes em
restaurantes, inspirando o surgimento de bares
que oferecem drinks sem alcool como opcao
para consumidores curtirem a experiéncia de

' beber socialmente com seus amigos sem
preocupacao com a ressaca no dia'seguinte.
Algumas marcas tém a oportunfdade de inovar

~através da onda do consumo consciente.

IMPACTO NA COR DOS ALIMENTOS:
Mocktails se d!fereﬁoam de coqueteis com baixo teor alcodlico tradicionais atra\/es de cores naturais .
vibrantes ja esperadas pelos consumidores deste tipo de bebida. A cor ajuda na dlvers:facagao do

perfil de sabor dos mocktails, perm1tmdo um visual bastante atrativo na prateleira.

DIFERENCIE SUA MARCA COM

CORANTES NATURAIS AQUI!

GUIA DE
EXPERIENCIAS!
PRODUTOS MAIS
INTERATIVOS

TENDENCIA: As novas geracoes preferem investir

mais tempo em experiéncias que diretamente em
produtos. Marcas procuram formas.de combinar

ambas as abordagens (produto e experiéncia) paré

gerar mais engajamento do consumidor. De kits
de panificacdo e cerveja a snacks, vemos que a

inovagao em 2020 focara em tornar produtos

comuns em experiéncias unicas, interativas

e multissensoriais.

PACTO NA COR DOS ALIMENTOS: Tons vibrantes, combinacdo de varias cores e

® inclusdes dao a oportunidade de criar experiéncias Unicas para estimular os sentidos.

EXPERIENCIAS MARCANTES COMECAM COM O CORES

E INCLUSOES ATRATIVAS. CLIQUE AQUI E PECA A SUA!

.
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